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Matintresserade 
nyfikna upptäckare
Globala resenärer som vill njuta av spännande 
måltidsupplevelser
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Inledning 
Utanför Sverige finns en målgrupp med stort intresse för Sverige 
och för att komma hit och uppleva vårt land under en semester.  
Det är till dem berättelser om destinationen Sverige och alla  
fantastiska upplevelser riktas. Vi kallar dem Globala resenärer. 

Ett av segmenten inom De globala resenärerna 
VRP�9LVLW�6ZHGHQ�KDU�LGHQWLÀHUDW�lU�GH�1\ÀNQD�
XSSWlFNDUQD��1\ÀNQD�XSSWlFNDUH�KDU�HQ�VWRU�
Q\ÀNHQKHW�Sn�VYHQVN�NXOWXU�RFK�OLYVVWLO�RFK�GH�
YLOO�VH�RFK�J|UD�Vn�P\FNHW�VRP�P|MOLJW�Sn�VLQ�
6YHULJHVHPHVWHU��'H�XSSWlFNHU�JlUQD�Q\D�VWlGHU�
RFK�SODWVHU�RFK�YLOO�OlUD�VLJ�QnJRW�Q\WW�RP�6YHULJH�
QlU�GH�lU�KlU��%ODQG�GHP�ÀQQV�GHW�SHUVRQHU�VRP�
W\FNHU�DWW�PDW�lU�H[WUD�YLNWLJW�²�RFK�WLOO�RFK�PHG�
QnJRW�VRP�DYJ|U�YDU�GH�YlOMHU�DWW�UHVD��9L�NDOODU�
GHP�0DWLQWUHVVHUDGH�Q\ÀNQD�XSSWlFNDUH��7RWDOW�
KDQGODU�GHW�RP�FD�nWWD�PLOMRQHU�SHUVRQHU�Sn�YnUD�WUH�
prioriterade marknader.*

'H�0DWLQWUHVVHUDGH�Q\ÀNQD�XSSWlFNDUQD�W\FNHU�RP�
DWW�ODJD�PDW�HOOHU�lWD�Sn�UHVWDXUDQJ��'H�W\FNHU�DWW
GHW�lU�YLNWLJW�DWW�QMXWD�DY�JRG�PDW�RFK�GU\FN�Sn�HQ�
Sverigesemester. De vill gärna uppleva den lokala 
PDWNXOWXUHQ�HOOHU�VPDND�Sn�WUDGLWLRQHOO�VYHQVN�PDW�
RFK�GU\FN�

I den här guiden beskrivs denna grupp närmare.  
Du som är aktiv inom svensk besöksnäring kan med 
GHQQD�NXQVNDS�VRP�XWJnQJVSXQNW�ElWWUH�I|UVWn�YDG�
GHQ�0DWLQWUHVVHUDGH�Q\ÀNQD�XSSWlFNDUHQ�IUnJDU�HIWHU�
RFK�GlUPHG�KMlOSD�WLOO�DWW�O\IWD�IUDP�6YHULJHV�PHVW�
attraktiva matupplevelser.

*HQRP�DWW�EHUlWWD�RP�RFK�HUEMXGD�GHW�VRP�
LQWUHVVHUDU�PnOJUXSSHQ�PHVW��|NDU�YL�RPYlUOGHQV�
lust till att komma till Sverige.

Om Visit Swedens målgruppsanalys
Visit Sweden har sedan 2005 regelbundet genom- 
I|UW�PnOJUXSSVDQDO\VHU�I|U�DWW�VDPOD�NXQVNDS�RP
Den globala resenären. Den senaste större under- 
V|NQLQJHQ�JHQRPI|UGHV�XQGHU�YnUHQ������Gn 
PHU�lQ��������*OREDOD�UHVHQlUHU����²���nU��LQWHU� 
YMXDGHV�YLD�RQOLQH�SDQHOHU�Sn���DY���SULRULWHUDGH�
PDUNQDGHU��'DQPDUN��1RUJH��)UDQNULNH��1HGHU�
OlQGHUQD��6WRUEULWDQQLHQ��7\VNODQG��86$��

3n�PDUNQDGHUQD�1RUJH��'DQPDUN��7\VNODQG�
RFK�1HGHUOlQGHUQD�PRWVYDUDU�UHVSRQGHQWHUQD�
EHIRONQLQJHQ�L�GHVVD�OlQGHU�L�VWRUW�PHG�DYVHHQGH�
Sn�N|Q��UHJLRQ�RFK�nOGHU��3n�|YULJD�PDUNQDGHU�
EHDUEHWDV�L�KXYXGVDN�HQ�GHO�DY�ODQGHW�I|U�DWW�
IRNXVHUD�RFK�HIIHNWLYLVHUD�NRPPXQLNDWLRQHQ�RFK�
GlUI|U�KDU�LQWHUYMXHU�JMRUWV�LQRP�GH�RPUnGHQD��
6WRUEULWDQQLHQ��*UHDWHU�/RQGRQ��6RXWKHDVW��
*UHDWHU�%LUPLQJKDP��*UHDWHU�0DQFKHVWHU��
)UDQNULNH�,OH�GH�)UDQFH��*UHDWHU�/\RQ��86$�1HZ�
<RUN�6WDWH��*UHDWHU�&KLFDJR�$UHD��LQFOXGLQJ�
VXEXUEV���&DOLIRUQLD�

3

“Jag älskar allt som har med Sverige att 
göra. Jag gillar tystnaden och att bara 
finna ro i den. Jag har aldrig upplevt en 
sådan tystnad i Tyskland. Så snart jag 
kör in i Sverige börjar jag automatiskt 
att varva ner.” 
– Tysk kvinna 48 år. Källa: Fokusgrupper koncepttest 
Hamburg och London vår 2018/ United Minds.


,�GHQQD�JXLGH�EHVNULYV�JUXSSHQ�L�GH�WUH�SULRULWHUDGH�PDUNQDGHUQD�7\VNODQG��
6WRUEULWDQQLHQ�RFK�86$�

.lOOD��9LVLW�6ZHGHQ�0nOJUXSSVDQDO\V������1HSD�
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Vilka är de  
Matintresserade  
nyfikna upptäckarna?

4

'H�0DWLQWUHVVHUDGH�Q\ÀNQD�XSSWlFNDUQD�lU�
P\FNHW�LQWUHVVHUDGH�DY�6YHULJH��+RQ�HOOHU�KDQ�
�RIWDUH�HQ�NYLQQD�lQ�HQ�PDQ��NDQ�YDUD�L�YLONHQ�
nOGHU�VRP�KHOVW��+RQ�JLOODU�|YHUUDVNQLQJDU��Q\D�
XSSOHYHOVHU�RFK�W\FNHU�DWW�GHW�lU�YLNWLJW�DWW�J|UD�
PnQJD�ROLND�VDNHU�XQGHU�VLQ�OLYVWLG��'H�lU�HQ�
Q\ÀNHQ�JUXSS�PHG�PnQJD�LQWUHVVHQ�VRP�JlUQD�
YLOO�OlUD�VLJ�PHU�RP�ODQGHW�GH�EHV|NHU�Sn�VLQ�
VHPHVWHU��JlUQD�JHQRP�PnOWLGHQ�

Några av gruppens  
övriga kännetecken: 

• Över 60% har en högskoleutbildning.
• 60% är kvinnor.
�� ����lU�PHOODQ�������nU��PHQ�ÀQQV�L�DOOD�
nOGHUVJUXSSHU�

�� 'H�lU�LQWUHVVHUDGH�DY�UHVWDXUDQJEHV|N�� 
DWW�YLVWDV�L�QDWXUHQ��ODJD�PDW�RFK�OlVD�UHFHSW�

�� 'H�W\FNHU�RFNVn�RP�DWW�OlVD�E|FNHU��NXOWXU��VH�
ÀOPHU�RFK�DWW�VKRSSD�

Målgruppens starkaste värderingar: 

�� )DPLOMHQ�YLNWLJDVW�L�OLYHW
�� 9LNWLJW�DWW�WD�KDQG�RP�QDWXUHQ��EHKDQGOD� 
YDUDQGUD�OLND�RFK�DWW�KMlOSD�DQGUD�PlQQLVNRU�

• Viktigt med en hälsosam livsstil

“När jag är på semester brukar jag försöka 
hitta mindre, fristående restauranger som 
turister vanligtvis inte känner till. Jag vill 
inte äta schnitzel när jag är utomlands.” 

 – Tysk kvinna 48 år. Källa: Fokusgrupper koncepttest 
Hamburg och London vår 2018/ United Minds.
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Så många är de
'U\JW�YDU�WLRQGH�VRP�YLOO�UHVD�WLOO�6YHULJH�lU�
VSHFLHOOW�PDWLQWUHVVHUDG��GYV�PnOJUXSSHQ�XWJ|U
����DY�'HQ�JOREDOD�UHVHQlUHQ�PHG�6YHULJH�
LQWUHVVH��'HW�PRWVYDUDU�FD���PLOMRQHU�PlQQLVNRU�
Sn�9LVLW�6ZHGHQV�WUH�SULRULWHUDGH�PDUNQDGHU
�

+XU�PnQJD�VRP�WLOOK|U�PnOJUXSSHQ�YDULHUDU�
PHOODQ�ROLND�PDUNQDGHU��$QGHOHQ�lU�VRP�DOOUD�
VW|UVW�L�86$�RFK�6WRUEULWDQQLHQ��'HW�ÀQQV�PnQJD�
lYHQ�L�7\VNODQG�RFK�)UDQNULNH�

5

Matintresserade nyfikna upptäckare är en nyfiken grupp med många 
intressen som gärna vill lära sig mer om landet de besöker på sin 
semester, gärna genom måltiden.

'HUDV�VWDUNDVWH�GULYNUDIWHU�I|U�HQ�VHPHVWHU�L�6YHULJH�
lU�DWW�QMXWD�DY�JRG�PDW�RFK�GU\FN��DWW�XSSOHYD�Q\D�
VWlGHU�RFK�SODWVHU��DWW�OlUD�VLJ�QnJRW�Q\WW�RFK�DWW�KLQQD�
VH�RFK�J|UD�Vn�P\FNHW�VRP�P|MOLJW�L�6YHULJH��� �
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'H�0DWLQWUHVVHUDGH�Q\ÀNQD�XSSWlFNDUQD�lU�P\FNHW�
LQWUHVVHUDGH�DY�VYHQVN�NXOWXU�RFK�OLYVVWLO��NXOLQDULVND�
XSSOHYHOVHU�RFK�YLOO�JlUQD�EHV|ND�EnGH�VWlGHU�RFK�
ODQGVE\JG��'H�lU�DNWLYD�RFK�LQWUHVVHUDGH�DY�DOOW�
VYHQVNW�RFK�GHW�lU�GlUI|U�GH�YlOMHU�DWW�UHVD�WLOO�MXVW�
6YHULJH��0HQ�GH�YLOO�VnNODUW�RFNVn�KLQQD�PHG�DWW�KD�
UROLJW�RFK�NRSSOD�DY�Sn�VLQ�VHPHVWHU�

Så ser en potentiell Sverigeresa ut
'HQ�0DWLQWUHVVHUDGH�Q\ÀNQD�XSSWlFNDUHQ�YLOO�
IUDPI|UDOOW�KLQQD�PHG�DWW�

�� 8SSOHYD�VWlGHU�RFK�Q|MHVOLY
�� *n�Sn�UHVWDXUDQJHU�RFK�PXVHHU
�� 8SSOHYD�VYHQVN�OLYVVWLO�RFK�WUDGLWLRQHU�
• Vara med om kulinariska upplevelser
�� 8SSOHYD�ODQGVE\JGHQ�XQGHU�HQ�UXQGUHVD�
�� *|UD�QnJRW�XWRPKXV�XQGHU�YnU��VRPPDU�RFK�K|VW�
�� 8SSOHYD�NXOWXU

Önskade aktiviteter vid en potentiell Sverigeresa 
VNLOMHU�VLJ�lYHQ�QnJRW�PHOODQ�PDUNQDGHUQD��W�H[��YLOO�
PnOJUXSSHQ�IUnQ�7\VNODQG�XSSOHYD�ODQGVE\JGHQ�
L�K|JUH�XWVWUlFNQLQJ�RFK�PnOJUXSSHQ�L�86$�
RFK�6WRUEULWDQQLHQ�KDU�HWW�VW|UUH�LQWUHVVH�I|U�DWW�
XSSOHYD�VYHQVN�NXOWXU��NXOLQDULVND�XSSOHYHOVHU�RFK�
kulturupplevelser.

(WW�EHV|N�L�HQ�DY�6YHULJHV�VWlGHU�lU�I|U�HQ�0DW�
LQWUHVVHUDG�Q\ÀNHQ�XSSWlFNDUH�I\OOW�DY�DNWLYLWHWHU��KlU�
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Det här vill de göra 
på resan

Stort intresse för kultur och livsstil
)|U�GH�0DWLQWUHVVHUDGH�Q\ÀNQD�XSSWlFNDUQD�
ska man berätta om hur man upptäcker det 
JHQXLQD�6YHULJH��HWW�ODQG�VRP�NDQ�YDUD�EnGH�
WUDGLWLRQHOOW�RFK�PRGHUQW��QDWXU�RFK�VWRUVWDG��
utomhusupplevelser och kulturupplevelser. 
Det här är en grupp resenärer som är starkt 
LQWUHVVHUDGH�DY�DWW�QMXWD�DY�JRG�PDW�RFK�GU\FN��
DWW�XSSOHYD�Q\D�VWlGHU�RFK�SODWVHU�VDPW�DWW�
OlUD�VLJ�QnJRW�Q\WW�L�ODQGHW�GH�EHV|NHU��'H�YLOO�
OlUD�NlQQD�GHQ�VDQQD�ELOGHQ�DY�6YHULJH��GH�YLOO�
YHWD�DOOW�RP�YnU�NXOWXU�RFK�OLYVVWLO��GH�YLOO�VPDND�
WUDGLWLRQHOO�VYHQVN�PDW�RFK�GU\FN�RFK�JlUQD�
besöka restauranger med lokal mat.

ÀQQV�P\FNHW�GH�YLOO�WD�GHO�DY�RFK�XSSOHYD��+HOVW�YLOO�GH�
XSSOHYD�GHQ�ORNDOD�PDWNXOWXUHQ�RFK�UHVWDXUDQJEHV|N��
PHQ�lYHQ�EHV|ND�EHU|PGD�SODWVHU�RFK�VHYlUGKHWHU��
XSSOHYD�VWlPQLQJHQ�RFK�PlQQLVNRUQD�L�VWDGHQ��$WW�
NRPELQHUD�VWDGVUHVD�PHG�XSSOHYHOVHU�XWDQI|U�VWDGHQ�
JLOODU�QlVWDQ���DY����PHQ�LEODQG�VlWWHU�RWLOOUlFNOLJ�
kunskap stopp.

�� 0DMRULWHWHQ�DY�GH�0DWLQWUHVVHUDGH�Q\ÀNQD�
upptäckarna reser helst i par.

�� ��DY����YLOO�UHVD�PHG�YlQQHU�HOOHU�NROOHJRU�
�� ��DY����YLOO�UHVD�PHG�IDPLOMHQ��YX[QD�RFK�EDUQ�



…och så vill de uppleva matlandet  
Sverige
)|U�PnOJUXSSHQ�lU�GHW�lU�YLNWLJW�DWW�QMXWD�DY�JRG�
PDW�RFK�GU\FN�Sn�HQ�6YHULJHVHPHVWHU�RFK�GH�YLOO�
gärna uppleva den lokala matkulturen eller smaka 
WUDGLWLRQHOO�VYHQVN�PDW�RFK�GU\FN��'HWWD�PlUNV�
YlO�L�GHUDV�|QVNDGH�PnOWLGVDNWLYLWHWHU��'HW�KDQGODU�
IUDPI|U�DOOW�RP�DWW�VPDND�WUDGLWLRQHOO�VYHQVN�PDW��DWW�
besöka restauranger med lokal mat och att uppleva 
den lokala matkulturen. De vill även besöka lokala 
PDWPDUNQDGHU��EHV|ND�JnUGVEXWLNHU�HOOHU�SURGXFHQWHU�
DY�ORNDOD�UnYDURU�HOOHU�XWIRUVND�HQ�VWDG�I|U�DWW�
KLWWD�EUD�UHVWDXUDQJHU�RFK�EDUHU��0HQ�GH�lU�RFNVn�
LQWUHVVHUDGH�DY�DWW�SURYD�VWUHHW�IRRG�RFK�EHV|ND�
PDW��RFK�GU\FNHVIHVWLYDOHU��IUDPI|U�DOOW�PnOJUXSSHQ�L�
6WRUEULWDQQLHQ�RFK�86$�

+lOIWHQ�ERNDU�QlVWDQ�DOGULJ�VLQD�UHVWDXUDQJEHV|N�L�
I|UYlJ�RFK�GHQ�DQGUD�KlOIWHQ�I|UV|NHU�DOOWLG�ERND�L�
I|UYlJ�HOOHU�J|U�GHW�HQEDUW�RP�PDQ�YLOO�EHV|ND�HQ�
UHVWDXUDQJ�VRP�lU�P\FNHW�SRSXOlU�

)|UXWRP�PDWXSSOHYHOVHU�ORFNDU�RFNVn�QDWXUHQ�RFK�
Gn�JlUQD�L�NRPELQDWLRQ�PHG�DWW�XSSOHYD�VYHQVN�
kultur och livsstil. 3 av 4 vill göra en rundresa och 
PHU�lQ�KlOIWHQ�DY�DOOD�L�JUXSSHQ�YLOO�J|UD�QnJRW�
XWRPKXV�XQGHU�YnU��VRPPDU�RFK�K|VW��$WW�XSSOHYD�
VROXSSJnQJ�VROQHGJnQJ��OMXVD�VRPPDUQlWWHU�RFK�

norrsken är populärt. Även enkla aktiviteter som 
att bara vara bara vara ute i naturen och uppleva 
W\VWQDG�L�VNRJHQ�HOOHU�EHV|ND�QDWLRQDOSDUNHU�RFK�
naturreservat har stor potential.

De är generellt intresserade av evenemang som 
KDQGODU�RP�PDW�RFK�GU\FN��VYHQVN�NXOWXU�RFK�
WUDGLWLRQ��6ORWW�RFK�KHUUJnUGDU��SDUNHU�RFK�WUlGJnUGDU�
VDPW�PXVHHU�RFK�XWVWlOOQLQJDU�PHG�KLVWRULVNW�IRNXV�
ORFNDU�OLNVRP�ORNDOD�DWWUDNWLRQHU�LQRP�W�H[��KDQWYHUN�
 
2P�GH�VKRSSDU�YLOO�GH�KDQGOD�VRXYHQLUHU��ORNDOW�
SURGXFHUDG�PDW�RFK�GU\FN��NOlGHU�RFK�VNRU�RFK�OLYV��
PHGHO��0HVW�LQWUHVVHUDG�DY�VKRSSLQJ�lU�PnOJUXSSHQ�
L�86$�

…och så blev resan
(Q�UXQGUHVD�L�6YHULJH�lU�GU|PPHQ��PHQ�GHW�ODQGDU
RIWDVW�L�HQ�VWDGVUHVD�GlU�GH�VKRSSDU��JnU�Sn�PXVpHU��
GHOWDU�L�Q|MHVOLYHW�RFK�lWHU�JRG�PDW��9DQOLJ�UHVOlQJG�lU�
XSS�WLOO�HQ�YHFND�RFK�GH�ÁHVWD�ERU�Sn�KRWHOO�

'H�0DWLQWUHVVHUDGH�Q\ÀNQD�XSSWlFNDUQD�lU�P\FNHW�
Q|MGD�PHG�VLQD�EHV|N�L�6YHULJH��%ODQG�DQQDW�lU�GHW�
PnQJD�VRP�W\FNHU�DWW�PDWHQ�KDU�JRG�VPDN��lU�IUlVFK�
och av bra kvalitet samt att restaurangpersonalen är 
gästvänlig.
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)|U�DWW�V|ND�LQIRUPDWLRQ�LQI|U�HQ�6YHULJHUHVD�DQYlQG��
HU�����QnJRQ�IRUP�DY�KHPVLGD�HOOHU�ZLNLSHGLD�RFK�
����DQYlQGHU�LQWHUQHW�L�QnJRQ�IRUP
��'HQ�GLJLWDOD�
världen är en naturlig del av deras liv. De är upp- 
NRSSODGH�Sn�QlWHW�RFK�DQYlQGHU�RIWD�VRFLDOD�PHGLHU�

�� 'U\JW�KlOIWHQ�DQYlQGHU�)DFHERRN�GDJOLJHQ�
�� 'U\JW�KlOIWHQ�DQYlQGHU�<RXWXEH�YDUMH�YHFND�
�� $OOD�VRFLDOD�PHGLHU�lU�IRUWIDUDQGH�YDQOLJDUH�EODQG�
\QJUH�

Sociala medier vägleder och styr
Före resan:�6RFLDOD�PHGLHU�KDU�VWRUW�LQÁ\WDQGH�
Sn�YDO�DY�UHVPnO��6W|UVW�LQÁ\WDQGH�KDU�,QVWDJUDP�
EODQG�GHP�VRP�DQYlQGHU�GHW��8WLIUnQ�NDQDOHQV�
VWRUOHN�KDU�<RXWXEH�VW|UVW�LQÁ\WDQGH��7ULS$GYLVRU�
QlPQV�VRP�IDYRULWZHEEVLGD�EnGH�I|U�LQVSLUDWLRQ�
RFK�QlU�PDQ�V|NHU�HIWHU�UHVRU��PHQ�KHPVLGRU�IUnQ�
stora reseportaler eller resehandbok/guidebok 
skulle användas ännu mer än andra resenärers 
bedömningar via omdömessidor. 

Under resan:�1lVWDQ�KlOIWHQ�DY�GHP�VRP�DQYlQGHU 
sociala medier brukar göra inlägg under semester- 
UHVDQ�Sn�)DFHERRN��HQ�IMlUGHGHO�Sn�,QVWDJUDP�

Efter resan��)OHU�lQ�KlOIWHQ�OlPQDU�VMlOYD�RPG|PHQ�
RP�VLQ�VHPHVWHUXSSOHYHOVH�Sn�RPG|PHVVLGRU��'H�
ÁHVWD�OlPQDU�RPG|PHQ�Sn�HJHW�LQLWLDWLY��PHQ�GHW�lU�
DOOWLG�EUD�PHG�HQ�LQEMXGDQ�WLOO�DWW�UHFHQVHUD�

Men traditionella medier lever kvar
,QWHUQHW�lU�HQ�YLNWLJ�GHO�DY�LQIRUPDWLRQVV|NQLQJ�YLG�
en semesterresa. Men de traditionella medierna lever 
GRFN�RFNVn�NYDU��8QJHIlU�����DQYlQGHU�WUDGLWLRQHOOD
JXLGHE|FNHU������VNXOOH�IUnJD�YlQQHU�HOOHU�EHNDQWD�
VRP�YDULW�L�6YHULJH�RFK���DY����VNXOOH�IUnJD�HQ�
UHVHE\Un�HOOHU�DUUDQJ|U��ULQJD�HOOHU�EHV|ND���9LG�
bokning av en potentiell Sverigeresa skulle 4 av
���WD�KMlOS�DY�HQ�UHVHE\Un��HOOHU�OLNQDQGH��VRP�ERNDU�
UHVDQ�nW�GHP��&LUND�KlOIWHQ�VNXOOH�YLOMD�ERND�HWW�IlUGLJW�
SDNHW��'HWWD�JlOOHU�IUDPI|U�DOOW�PnOJUXSSHQ�L�86$�

…och rekommendationer är viktigt
7ULSDGYLVRU��*RRJOH��UHNRPPHQGDWLRQHU�IUnQ�YlQQHU��
IDPLOM�HOOHU�NROOHJRU�RFK�UHVWDXUDQJJXLGHU�OLVWRU�VnVRP�
*XLGH�0LFKHOLQ�lU�GH�YDQOLJDVWH�LQIRUPDWLRQVNlOORUQD�
I|U�DWW�KLWWD�GH�ElVWD�VWlOOHQD�DWW�XSSOHYD�JRG�PDW�RFK�
GU\FN�XQGHU�UHVDQ�
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Så hittar de  
information  
och inspiration
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Så når du ut till 
målgruppen  
'H�0DWLQWUHVVHUDGH�Q\ÀNQD�XSSWlFNDUQD�VWlOOHU�K|JD�
NUDY��0HQ�GHW�lU�RFNVn�HQ�JUXSS�PHG�VWRU�SRWHQWLDO�
WDFN�YDUH�DWW�GH�YLOO�XSSOHYD�P\FNHW�RFK�lU�JHQXLQW�
intresserade av det svenska. Genom att anpassa 

GLWW�XWEXG�HOOHU�VNDSD�Q\D�XSSOHYHOVHU�VRP�VWlPPHU�
|YHUHQV�PHG�GHUDV�|QVNHPnO�|NDU�GX�FKDQVHQ�DWW�
ORFND�ÁHU�EHV|NDUH��+lU�InU�GX�QnJUD�WLSV�I|U�DWW�
NRPPD�LJnQJ�

Fem tips för att nå din målgrupp: 

1. Erbjud något spännande och nytt
0nOJUXSSHQ�lU�Q\ÀNHQ�RFK�YLOO�PD[LPHUD�
upplevelserna under sitt besök i Sverige.
'H�YLOO�JlUQD�OlUD�VLJ�QnJRW�Q\WW��NDQVNH�WHVWD�
DWW�EDND�L�EDJDUVWXJD��SURYVPDND�ORNDOD�
GU\FNHU�HOOHU�In�HQ�µOHNWLRQµ�RP�VYHQVND�ElU�

2. Tänk lokalt/traditionellt
Det lokala och traditionella lockar. 
/\IW�IUDP�GHW�VRP�lU�W\SLVNW�I|U�WUDNWHQ�� 
'HW�VRP�lU�YDUGDJOLJW�I|U�RVV�lU�H[RWLVNW�
I|U�YnUD�EHV|NDUH�

3. Satsa på helhetsupplevelser
'HW�NDQ�KDQGOD�RP�NRQVW��GHVLJQ��
QDWXUXSSOHYHOVHU�HOOHU�QnJRW�DQQDQ�W\S�DY�
XSSOHYHOVHU�L�NRPELQDWLRQ�PHG�PnOWLGHU��

4. Berätta en historia
$OOD�JLOODU�HQ�EUD�KLVWRULD��%UD��KlOVRVDPPD�
RFK�ORNDOW�SURGXFHUDGH�UnYDURU�lU�YLNWLJW�I|U�
PnQJD��$WW�In�YHWD�PHU�RP�GHP�HOOHU
NDQVNH�WD�GHO�DY�QnJRQ�VSHFLHOO�KLVWRULD�HOOHU�
VNU|QD�PHG�DQNQ\WQLQJ�WLOO�PnOWLGHQ�I|UK|MHU�
upplevelsen.

5. Digital närvaro är viktig
9nUD�EHV|NDUH�XWJnU�DOOW�PHU�IUnQ�YDG�GH�
KLWWDU�Sn�LQWHUQHW�'LJLWDO�QlUYDUR�PHG�DNWXHOOD�
XSSJLIWHU�lU�YLNWLJW�OLNVRP�DWW�KDPQD�K|JW�L
UDWLQJ�Sn�W�H[�7ULS$GYLVRU�RFK�*RRJOH��

“När jag är ute och reser gillar jag att 
åka på utflykter och ta del av lokala  
traditioner med en gemensam måltid 
som avslutning.”  
– Amerikansk man. Källa: Fokusgrupper koncepttest
Hamburg och London vår 2018/United Minds.

9LVLW�6ZHGHQ�J|U�nWHUNRPPDQGH�PnOJUXSSV�
DQDO\VHU��SRWHQWLDODQDO\VHU��YDUXPlUNHVDQDO\VHU�
RFK�DQGUD�XQGHUV|NQLQJDU�I|U�DWW�DOOWLG�YDUD�
uppdaterade om det aktuella marknadsläget.  

Ta del av fakta, kunskap och trender Du kan utan kostnad ta del av en stor mängd  
IDNWD��NXQVNDS�RFK�HUIDUHQKHWHU�RP�PnOJUXSSHQ��
XWODQGVPDUNQDGHU�RFK�WUHQGHU�IUnQ�DOOD�GHODU�DY� 
9LVLW�6ZHGHQV�JOREDOD�RUJDQLVDWLRQ�Sn�
corporate.visitsweden.com/kunskap


